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EN LEVENDE PROFIL

Velkommen til Helsinggr Kommunes Design-
profil - samlingen af retningslinjer for hvordan
du benytter de elementer og designmaessige
principper, som udger Helsinger Kommunes
visuelle identitet.

Hvorfor bekymre sig om et logo?

Et logo giver en virksomhed en genkendelighed,
som folk forbinder med forskellige egenskaber
(det man ogsé kalder et brand). Vi kan alle
navne mange brands, hvis farver, former eller
specielle elementer har braendt sig fast i vores
hukommelse. Carlsbergs farve, McDonalds M
og Apples able er alle gode eksempler pé virk-
somhedsidentiteter, der har ’braendt sig fast’
hos de fleste af os.
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Men er Helsinggr Kommune et brand?
JA! Helsinggr Kommune har meget at byde pa -
og nar vi samler alt dette under et feelles logo
og en falles grafisk stil, vil vores borgere,
samarbejdspartnere og turister kunne huske

os bedre.

Nar vi professionelt synligger hvor mange af
vores kulturinstitutioner, fritidsaktiviteter,
festivaller, events, museer, daginstitutioner,
skoler, plejehjem, biblioteker, sportsfaciliteter,
parker, informationswebsites, apps og meget
mere, der reelt er betalt og varetaget af Helsing-
or Kommune, sikrer vi i feellesskab, at kom-
munen bliver husket for langt mere end bare
rykkerbreve og regler.



&

HELSINGOR
KOMMUNE

en kommune
en profil
et logo
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ET FALLES UDTRYK SAMLER FORTALLINGEN

Helsinggr Kommune er én kommune
Hver eneste gang vi skriver et brev, laver en
plakat, en annonce eller et website, er vi med
til at skabe den visuelle fortelling om det sted,

vi er en del af.

Det er Helsinger Kommunes mission at biddrage
aktivt til borgernes livskvalitet og vaere en attrak-
tiv kommune for bade borgere, virksomheder og
besagende. En del af arbejdet med at gore vores
borgere stolte over at bo i Helsinger Kommune
indebaerer, at vi fremstar som en professionel
organisation og et imgdekommende sted. Dette

hjeelper designprofilen os med!

Sammenheang gar os sterke

Nar vi alle folger retningslinjerne i profilen,
fremstér vi professionelle - ikke blot i vores
kommunikation, men ogsé i vores service over

for borgerne.

Nar logoet altid medtages, bliver dette bade et
kvalitetsstempel pa det enkelte produkt, samtidig
med at produktet bliver en del af den samlede
forteelling om kommunen. Vi far séledes synlig-
gjort sammenhangen og mangfoldigheden pa
tveers af hele kommunen og vist, at vi alle er stol-
te af at veere en del af én Helsinger Kommune!
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DIN GRAFISKE VAERKT@IKASSE

Pa de folgende sider opridses grundreglerne for
brug af hovedelementer sdsom logo, farveskala,
skrifttyper, formsprog m.m. Disse skal alle i
kommunen overholde. En raekke serlige regler
gor sig geeldende for henholdsvis decentrale
enheder og store kampagneindsatser; disse er
beskrevet neermere pé side 39 og 43.

Profilen udvikler sig lebende

De statiske hovedelementer er samlet i denne
folder, men da det grafiske omrade er meget
dynamisk, vil profilen lobende blive udvidet
med skabeloner og uddybninger. Du kan finde
disse samt downloade logoer og farvepaletter
pé kommunens intranet KILDEN under
Varktojer’ - ’Logo og design’. @

Hvis du er ekstern grafiker, kan du finde alt
relevant materiale her:
helsingor.dk/designprofil

Har du behov for mere information eller hjalp,
er du velkommen til at kontakte kommunens
grafiske team via:

grafik@helsingor.dk.



HELSINGOR
KOMMUNE

600 AR GAMMELT LOGO

Helsingor Kommunes logo er den mest karak-
tergivende del af Helsinger Kommunes visuelle
identitet. Grundelementet, et skib pa et bolgen-
de hav, har fulgt kommunen helt tilbage fra
1400-tallet, hvor det var et hdndtegnet segl.

Farven og skrifttype har udviklet sig, men skibet
(pt. en karak fra 1700-tallet) har bevaret sin
prominente position som en central del af Hel-
singer Kommunes identitet, og den bla farve og
bolgeelementet er blevet en del af Kommunens
visuelle kendetegn.

For at sikre genkendelighed og kobling til Hel-
singgr Kommunes brand skal kommunens logo
altid fremsté pa forsiden af alle visuelle produk-
tioner og i en storrelse hvor teksten er

let leeselig og skibet synligt.
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Da logoet er specialtegnet og alle elementer
afstemt i forhold til hinanden, ma du hverken
e@ndre udformning eller storrelsesforhold mel-
lem de enkelte elementer. Ligeledes skal bade
bomeerket (skibet) og navnetraekket (teksten
‘Helsingor Kommune’) medtages.

Se retningslinjer pa de naste sider.



{4} HELSING@R
== KOMMUNE

Bla pa hvid baggrund

(¥} HELSINGOR

KOMMUNE

Hvid pa farvet baggrund

8 Brug ikke mgrkt logo pa
merk baggrund

{4} HELSING@R
== KOMMUNE

Sort pa hvid baggrund

{4} HELSINGOR
== KOMMUNE

Hvid pa sort baggrund

¢4 HELSINGOR
== KOMMUNE

Logo pa rolig
billedbaggrund

% HELSINGOR
== KOMMUNE

Gra pa hvid baggrund

Hvid pa gra baggrund

8 Brug ikke logo pa urolig
billedbaggrund

6 RETNINGSLINJER FOR BRUG AF LOGO

Brug altid kommunens logo pa forsiden af al grafisk
kommunikation som har kommunen eller dele af
kommunen som afsender

P& denne méde er modtageren aldrig i tvivl om, at det

er Helsinger Kommune, der er afsender.

Lav ikke om pa logoet og benyt det kun i farverne
bla, hvid, sort eller gra

Dermed sikres farvegenkendeligheden, og vi undgar
uheldige logofarver.

Logoet skal vaere let at aflese

Placer ikke logoet pa en ’stgjende’ baggrund — eksempelvis

et uroligt billede, monster eller lignende. Serg ogsa for at logoet har
en storrelse, der gor det let at aflaese (en storrelse omkring 3,5 - 5,5 cm
for almindelige publikationer).

LOGOET // 11



Q Skibet alene kan ikke
repraesentere kommunen

HE GAR
MMUNE

8 Benyt korrekt oplgsning
(Undga pixelering)

Felsingor
Kommune

8 Kvadratisk logo
benyttes ikke mere

HELSI R
KO UNE

€3 Navnetrzk alene kan ikke
repraesentere kommunen

Q Logo med smé bogstaver
benyttes ikke mere

W HELSHIGER
= MUNE

Q Benyt passende storrelse

Q Logo ma ikke knibes

Q Aflangt logo benyttes
kun pa skilte

6 RETNINGSLINJER FOR BRUG AF LOGO

Logoet skal benyttes samlet (bomearke og navnetrak)
Bomeerket (skibet) kan ikke sté alene som representation for

Helsinger Kommune, men skal vere i folgeskab med navnetraekket.
Bomerket kan dog godt bruges som grafisk element - laes mere pé side 35.

Hiv, straek eller klip aldrig i logoet
Logoet er specialtegnet, og der er teenkt over proportionerne.
Nar du straekker eller klipper i logoet, vil det fremsta forkert.

Brug aldrig gamle logoudgaver!

Det eneste officielle Helsinger Kommune logo er uden baggrundskasse
og har versalskrift (store bogstaver). Alle tidligere udgaver af logoet skal
udfases og skiftes snarest muligt. Tag kontakt til grafik@helsingor.dk
hvis du har behov for hjelp i forbindelse med udskiftningen.

Logo i godkendte farver, formater og filtyper findes pa KILDEN. @
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HELSING@R KOMMER | MANGE FARVER

Helsingor er ikke en bank. Derfor kan vi ikke
blot have én farve og bruge denne pa alt. Dette
ville give et kedeligt og ensformigt udtryk, som
ikke kan rumme den diversitet, Helsinger Kom-
mune har. Vi er alt lige fra informative websider
om rottebekaempelse til store kulturelle events
og eventyrfest i daginstitutionen. Dette kraever

en del af en farveskala.

I Helsinger Kommune har vi derfor udviklet en
meget bred farvepalette, som pé bedste vis for-
soger at rumme forskelligheden i kommunen.

Farverne i paletten er afstemt, sé de passer godt
sammen, og farverne er opgivet, s du nemt
kan benytte dem i alt fra mails, powerpoints og
word-dokumenter til websites og tryksager.
Samtidig hjaelper spotfarvesystemet dig med at
vurdere hvilke farver, du ber benytte til storre

eller mindre elementer.

Mangler du noget?

Stér du desperat og mangler en farve til dit
layout? Sa kontakt det grafiske team via
grafik@helsingor.dk. Sa finder vi en farve,
der passer.



hovedregler

om farvebrug
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3 REGLER - ET HAV AF NUANCER

Hold farvefingrene fra logoet

Brug som udgangspunkt altid den Helsingerbla farve - det sikrer grafisk sammenhang.

Alternativt kan logoet, pa farvede baggrunde (eksempelvis rolige billeder), vere grat, sort eller hvidt.
Lzs mere herom under “Logoet og dets brug”.

Undga farvelade

For mange kraftige farver eller farver sammensat pd en uheldig méde risikerer at aflede din modtagers
fokus fra det budskab, du gerne vil formidle. Designs med et par enkelte farver er derfor mere over
skuelige og kommunikerer ofte dit budskabet bedre. 3-4 farver er f.eks. rigeligt til en A4- folder.

Her kan du med fordel vaelge en af de kraftige/merke farver (#1-2) og et par af de lysere (#3-5).

Begreens de sterke farver 'S
Benyt spotfarver (farver markeret med S) i smé mangder, eksempelvis som fremhavelse
af en enkelt graf eller en vigtig overskrift. Benyt de resterende farver til at skabe ro, f.eks.
som baggrund eller i en faktaboks.

Se farveskala pa de nzeste fire sider og find eksempler og inspiration pa KILDEN. @
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og dominante. Bor kun benyttes til enkel-

S Dette tegn indikerer, at farven er en
te grafiske elementer/overskrifter.
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Bemaerk:

Farver pa disse to opslag er trykt i CMYK.
Der er forskel pa det, du ser her og det, du

vil se pé din skaerm.
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Farver pa disse to opslag er trykt i CMYK.
Der er forskel pé det, du ser her og det, du

vil se pé din skaerm.
Laes mere om farvekoder, og hvordan du

S Dette tegn indikerer, at farven er en
bruger dem p4 KILDEN. @

klare
farver

Bemeerk:
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SKRIFTTYPER

Skrifttyper (ogsa kaldet fonte) er med til at give
identitet og sikre et ensartet udtryk pa tvers

af grafiske produkter og platforme. Skrifttyper
kan egne sig til forskellige medier, idet nogle
bliver henholdsvis nemmere/svarere at leese pa
afstand og i sma/store maengder. Samtidig kan
@stetikken i de enkelte bogstavers udformning
pavirke udtrykket af den samlede tekstmaengde.

I Helsinger Kommune arbejder vi bevidst med
at bruge de bedst egnede skrifttyper til de for-
skellige visuelle medier.




Calibri

LIGHT | REGULAR | ITALIC | BOLD | BOLD ITALIC

Georgla
REGULAR | ITALIC | BOLD | BOLD ITALIC

Hurme Geometric Sans no.l
LIGHT | REGULAR | /7AL/C | BOLD | BOLD ITALIC

Verdana
REGULAR | ITALIC | BOLD | BOLD ITALIC

Arial

REGULAR | ITALIC | BOLD | BOLD ITALIC

| DENNE FOLDER

TITLER OG SIDEHOVEDER PA H@JRE-
SIDER ER SKREVET MED CALIBRI LIGHT
| VERSALER (STORE BOGSTAVER)

Brodteksten er skrevet med Georgia,
afsnitsoverskrifter er skrevet med
Georgia bold

Overskrifter p& venstresider
(side 4 og 16) er skrevet med
Hurme Geometric Sans light
alene med smd& bogstaver

Verdana og Arial er ikke benyttet,
da denne folder primaert er
beregnet til tryk

RETNINGSLINJER

Print og PDF

Til al officiel korrespondance som breve,
notater, referater, dagsordner og lignende be-
nyttes Calibri - en stilren skrifttype uden fadder.

I tilfeelde med meget tekst (f.eks. rapporter)
benyttes Georgia, som er mere klassisk og
har fadder, hvilket gor den leesevenlig i storre
mangder pa papir.

Skeerm og web

Til webprodukter (mails, powerpoints, websites,
apps osv.) benyttes Arial, alternativt Verdana.
Disse to skrifttyper er designet til at veere let
laeselige pa computerskaerme.

Tryksager

Til trykt kommunikation som brochurer,
foldere, plakater m.m. hvor skrifttypen gnskes
benyttet som en del af det grafiske udtryk, kan

SKRIFTTYPER // 25

Hurme og Calibri light benyttes i overskrifter,
eventuelt alene med store bogstaver.

Til tryksager med en begranset tekstmaengde
benyttes Calibri. I tilfzelde med meget tekst
(f.eks. rapporter) kan Georgia benyttes.

Hvor finder jeg skrifttyperne?

Calibri, Georgia, Verdana og Areal er installeret
pé alle kommunens computere og kan tilgas fra
alle Officeprogrammer via skrifttypeveelgeren.
Skrifttypen Hurme er en kgbefont, som kommu-
nen har et begraenset antal licenser til.

Skriv til grafik@helsinger.dk hvis du gnsker
at benytte Hurme i et grafisk produkt.
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FORMSPROG ER OGSA KOMMUNIKATION

En stor del af de folelser du oplever, nér du star
med et grafisk produkt, kan tilskrives den bevid-
ste (eller ubevidste) brug af grafisk formsprog
og virkemidler. Et design kan eksempelvis foles
"gammeldags’, "luftigt’, 'neervaerende’ eller *vildt’.

Hvad, der skaber denne folelse, kommer i sidste
ende an p&, hvordan formsproget er benyttet til
at placere og justere de grafiske elementer, samt
hvordan virkemidler som sterrelsesforhold, kon-
traster, farveflader og marginer er benyttet.

I Helsinger Kommune har vi valgt ikke at have
minutigse retningslinjer for brug af formsprog
og virkemidler.

I stedet har vi ud fra vores vision, opstillet tre
visuelle kendetegn for Helsinggr Kommunes
grafiske materialer:

LUFTIGT
ENKELT
LEVENDE



1.
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DE 3 VISUELLE KENDETEGN

Luftigt

I Helsinger Kommune har vi hgijt til loftet og plads til udfoldelse omkring os.
Denne folelse m& meget gerne ga igen i vores grafiske materialer. Brug derfor gerne
"white space’ - det vil sige rigeligt med afstand mellem elementerne. Brug mest lyse

farver og kun merke farver til enkelte, betydningsfulde elementer.

. Enkelt

Helsingor Kommune gor det hele enkelt, overskueligt og ligetil — ogsa grafisk.
Brug fa men velvalgte grafiske virkemidler, hold dig til f& farver, og brug gerne

et stort billede frem for flere sma.

Levende

Helsingor Kommune er et levende sted. Brug derfor gerne store billedflader med liv
og aktivitet. Ord som ’aktivt’, 'neerhed’ og ’autentisk atmosfaere’ mé gerne poppe op,
nar du star med et stykke grafisk materiale fra Helsingor Kommune.

Inspiration til hvordan formsprog og virkemidler kan udnyttes
findes pa KILDEN. @
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AUTENTISKE BILLEDER MED LIV

Helsinger Kommune har vision om at vaere et
levende sted med et rigt kulturliv, og Nordsjeel-
lands mest attraktive bosetningskommune.

Det vil vi rigtig gerne synliggere via vores billed-

brug.

Vi vil gerne have lokale og autentiske billeder fra
Helsingor Kommune, sé vi ikke pryder os med
lante fjer. Billederne ma gerne signalere liv og
aktivitet. Efterstrab derfor, at der er mennesker
iinteraktion pé billederne.

Som en forleengelse af Helsinger Kommunes
formsprog vil det vaere gavnligt at benytte
enkelte, store billeder, der understatter
budskabet i din tekst.

Billeder og billedbehandling

Under 'Verktgjer’ -~ ’Logo og design’ pa
KILDEN finder du en samling af de bedste
billeder vi har. @

Her finder du ogsa en konkret guide til
at efterbehandle billeder i Photoshop.

Hjzelp os med at veere autentiske
Har du taget gode billeder, s send dem
gerne til grafik@helsingor.dk, sa flere kan
fa gleede af dem.



GRAFISKE ELEMENTER & IKONER // 33

SKAB LIV MED GRAFIK

Ofte kan et design nyde godt af grafiske ele-
menter, som ikke er billeder eller modeller.
Grafiske elementer kan bryde monotonien pé en
teksttung flade med eksempelvis et farvet ikon
eller et megnster i baggrunden.

P4 de naeste sider gennemgas de grundlaeggende
grafiske elementer, som benyttes i Helsingor
Kommune.

De grafiske elementer udvikler sig lobende og il en ke e e

separate faktabokse. Disse kan veere farvede
designprofilens univers pa KILDEN for mere og have en anden skrifttype, og dermed skabe
inspiration. Her kan du ogsd downloade de gra- dynamik og afveksling i layoutet.

kan benyttes pa et utal af mader — besgg derfor

fiske elementer der benyttes lige nu. @




Bomeerket

Foruden logo og billeder har du mulighed for at

benytte bomeerket (skibet i kommunens logo)
som et grafisk element. Eksempelvis som et
vandmaerke i baggrunden.

Husk! Bomeerket alene kan ikke reprzaesentere
kommunen som afsender.

gl
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Ikoner/piktogrammer

Du kan ogsé benytte ikoner/piktogrammer.
Disse kan ofte hjelpe med at visualisere din
tekst og give lidt liv og farver. Et eksempel
kunne vare et piktogram med en baggrunds-

farve fra farveskalaen.

Benyt altid professionelt designede ikoner —
ikke WordArt eller ikoner downloadet fra
internettet, da de ofte vil veere ungdigt detal-
jerede og for forskellige i stilarter.

Q0OGO

Boglgen

Et andet grafisk element er belgen fra logoet,
som du kan benytte til at adskille indholds-
elementer. Bade belgen og skibet kan benyttes
i alle farveskalaens farver.

N NN N N N N N N N N N
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Friser

Helsinger Kommune har udviklet en rackke
stiliserede silhuetter af bygninger og skulpturer
i Kommunen. Disse kan benyttes til at sammen-
sette en 'skyline’ eller benyttes enkeltvist som
grafisk element. Kontakt gerne det grafiske
team hvis du synes en vigtig bygning/skulptur

mangler.
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WEBSITES ER KOMMUNENS VINDUE

Den primaere kontaktflade

Websitet er i dag stedet, hvor mange borgere
har den primeaere kontakt til kommunen, hvad
end det er for at undersoege kulturelle begiven-
heder, abningstider, institutionspladser eller
anmelde rotter. Det er essentielt, at vi fremstar
professionelle og grafisk konsistente pa tveers af
de mange elektroniske platforme.

Med kommunens website og den tilherende
multisitestrategi er der fokus pa enkelhed, over-
skuelighed og ressourceoptimering. Det nye
website understatter derfor en 'subsite’-lgsning,
hvor nye websites kan oprettes i den samme
grafiske stil som www.helsingor.dk.

Sammenheang og enkelhed

Websites til decentrale enheder, kampagner
mm. kan saledes oprettes pa webadressen
www.[navn].helsingor.dk, og nyde godt af
strukturen, grafikken og de tekniske funktioner
fra helsingor.dk. Samtidig kan ’subsitet’ tilpas-
ses den decentrale enhed eller kampagne med
blandt andet logo, grafik og billeder.

Du har stadig mulighed for at have et helt
separat website med egen webadresse og grafik.
Dette skal dog overholde en rakke retnings-
linjer, herunder: Helsinger Kommunes logo i
overste hgjre hjorne, der skal veere tilpasning til
mobile enheder (responsivitet), sprogguidelines
skal folges mm.

Du kan lzese mere om subsites og krav til selvstandige websites og apps pa KILDEN. @
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PROFESSIONEL SYNLIGHED | DET OFFENTLIGE RUM

Kommunens officielle skiltning har hvid
skrift pad Helsinggrbla baggrund.

Disse skilte har en speciel 1-linjes-udgave af
logoet, som giver mere plads til tekstindholdet
pé den relativt begraensede plads.

Alle kommunale institutioner skal som mini-
mum have denne form for skilt ved indgangen
til matriklen.

P3 alle lokationsskiltene benyttes den
specialtegnede skrifttype 'Public’.

Public

DISPLAY | ITALIC

@vrig skiltning

For gvrig kommunal skiltning sdsom infotavler
og henvisningsskilte findes retningslinjer og
skabeloner pa KILDEN. P4 skilte, hvor kommu-
nen indgar som akter pa lige fod med andre, bor
samhgrigheden til kommunens profil bibehol-
des. Den konkrete udformning og materialeval-
get bor folge lokationens apteringsforeskrifter
og den konkrete informationssituation.

Helsinger Kommunes logo skal naturligvis med-
tages. Lees mere om dette emne paA KILDEN. @

Bestilling af skilte

Mangler du et skilt, eller har behov for at fa
udskiftet et gammelt skilt, kan du henvende
dig pa grafik@helsingor.dk.
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DECENTRALE ENHEDER // 41

HVAD MED DIN EGEN GRAFISKE IDENTITET?

Hvad enten du laver layout for en institution,
en skole, et museum eller en anden decentral
enhed, galder retningslinjerne i designprofilen
ogsa for dig.

Grundreglen er, at kommunens logo som mini-
mum altid skal fremsté pa forsiden af alle visuel-
le produktioner. Det er essentielt for at bibehol-
de fortzellingen om Helsinger Kommune.

Decentrale enheder kan dog have behov for at
skille sig ud og arbejde med en saregen grafisk
identitet for at kunne markere sig bedst muligt
over for sine mélgrupper. Dette behov anerken-
der designprofilen, og giver derfor et visuelt
raderum for decentrale enheder.

Er du ved at udvikle din nye profil/logo?

- Kontakt os!

Er du udvikler af et logo eller en grafisk profil
for en decentral enhed, ber du altid tage kontakt
til det grafiske team pa grafik@helsingor.dk,

s vi ved hvad der sker og kan give rad og vej-
ledning.
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RETNINGSLINJER FOR DECENTRALE ENHEDER

Du mé godt:

Have dit eget seerskilte logo

Taenk dog gerne i en positiv synergi med Hel-
singer Kommunes logo — eksempelvis farve,
detaljeringsgrad og form.

Have en unik skrifttype i logoet

Hyvis du har et logo med en speciel skrift, kan
du eventuelt ogsa benytte denne til overskrifter.
Som bredtekst i breve, mails og pé websites skal
du dog benytte anvisningerne pa side 24-25.

Trykke dit eget grafiske materiale
Eksempelvis foldere og plakater. Sa leenge Hel-
singer Kommunes logo er pé forsiden.

Have dine egne skilte

Sa leenge du som minimum har et officielt
Helsinger Kommuneskilt ved indgangen til
matriklen.

Have dit eget website
Sa leenge Helsingor Kommunes logo er placeret
i overste hgjre hjorne - se opslag om websites.

Have dine egne farver

Som decentral enhed er du meget velkommen
til at benytte farveskalaen eller dele af den — og
maéske supplere med et par enkelte ekstra farver.
Velger du at udarbejde en separat farveskala,
kan det vaere en idé at teenke den logobla farve
ind, sa dine farver ikke kommer til at kere i et
helt separat ‘spor’.

Have dine egne grafiske elementer
Som med elementer fra eksempelvis dit logo,
kan understgtte din kommunikation visuelt.
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STORE KAMPAGNER SKAL SKILLE SIG UD

Helsinger Kommune er et levende sted,

hvor der atholdes mange kampagneindsatser
og begivenheder med en begranset levetid.
Disse kan, sivel som decentrale enheder, have
behov for at st ud og markere sig visuelt i
forhold til de mélgrupper, som de gnsker at

ramme.

For at bibeholde den positive forbindelse til
forteellingen om Helsinger Kommune (se side
5) er det vigtigt, at kommunen krediteres som
afsender/medafsender. Dette gores ved at med-
tage kommunens logo pa forsiden af alt grafisk
materiale. For at skabe storst mulig grafisk
frihed kan logoet benyttes i en hvid, sort eller

gralig nuance.

I specielle tilfeelde kan alternative lgsninger
aftales med det grafiske team.

Tag altid kontakt

Er du udvikler af det visuelle udtryk til en
kampagne eller begivenhed, ber du altid
tage kontakt til det grafiske team pa
grafik@helsingor.dk, sé vi ved, hvad der
sker og kan give rad og vejledning.
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KAMPAGNER & BEGIVENHEDER // 47

RETNINGSLINJER FOR KAMPAGNER OG BEGIVENHEDER

Du ma godt have dit eget logo

Men taenk over at dit logo skal kunne spille sammen med Helsinger Kommunes logo,

da dette altid skal medtages pa forsiden af dit grafiske materiale. Eksempelvist kan et rundt
eller kvadratisk logo veere svaert at stille sammen med kommunens rektangulere logo.

Du ma godt have dine egne farver
Dette kan vere et udvalg fra farveskalaen suppleret med andre farver eller et helt
separat s@t. Men tenk i principper for farvebrug i stil med kommunens farveskala.

Du ma godt have en separat skrifttype
En skrifttype, som visuelt kan understeatte dit budskab i kampagnen. Teenk blot
ilaesbarhed og benyt gerne kommunens fonte til brodtekst for at sikre dette.

Du ma godt have din egen visuelle stil

Udtrykt via eget formsprog, billedbrug og grafiske elementer. En kampagne
kan have behov for at skille sig grafisk ud fra maengden, derfor er der frie rammer.

Ved at udvikle en profil? - Kontakt os! - grafik@helsingor.dk



MERE INFO // 49

VIL DU VIDE MERE?

Find mere uddybning, flere eksempler
og skabeloner pé designprofilens sider
pA KILDEN. ®

Pa designprofilens portal finder du guides
med yderligere hjaelp og veerktgjer til at
arbejde professionelt med grafik og design.
Du finder ogsa guides til grafiske materialer,
sdsom merchandise, péklaedning, visitkort
0g powerpoints.

Er du ekstern grafiker kan du finde logo,
og ovrige grafiske filer her:
wwuw. helsingor.dk/designprofil



HOLD OS OPDATERET

Det grafiske univers er i konstant udvikling.
Derfor vil det grafiske team altid gerne have
dine inputs og se de grafiske produkter, du far
fremstillet.

P& denne méde kan vi lebende opdatere
og opgradere profilen, sé den er tidssvarende
og rummer masser af gode eksempler og skabe-

loner, som andre kan blive inspireret af.

UPDATE // 51

Ligeledes ma du ogsa meget gerne pointere,
nar du ser steder, hvor kommunes visuelle
image er skaevt. Pa den méade kan vi fa rettet

op pé uhensigtsmassigheder, og fa fundet lang-
tidsholdbare lgsninger pa de visuelle udfor-
dringer kommunen lgbende star overfor.

Kontakt: grafik@helsingor.dk
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